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El encuentro se celebrará en IFEMA Madrid los días 17 y 18 de junio de 2026, y se espera alcanzar una cifra superior a los 100 expositores

Más de doscientas empresas ya han confirmado su participación en ExpoRetail Iberoamérica 2026

· Magnífica acogida de una iniciativa pionera, que pretende dar cabida a las empresas más punteras del sector del Retail de habla hispana y portuguesa, que cuenta con un intenso programa de conferencias 

· Se esperan más de 10.000 profesionales, con representantes de más de 30 países, y un centenar de ponentes de referencia internacional

· Han confirmado su participación destacados representantes de empresas líderes mundiales, CEOs y directores generales 


Madrid, 12 de marzo. A falta de más de tres meses para la celebración de ExpoRetail Iberoamérica 2026, un evento pionero y único en el mundo que espera una audiencia de más de 10.000 profesionales (unos 7.000 presenciales) del sector Retail, por el momento más de doscientas empresas punteras y representativas de este ámbito han confirmado ya su participación, implicándose en diferentes modalidades de colaboración. La previsión es alcanzar una cifra de 110 expositores en IFEMA Madrid, los días 17 y 18 de junio.

Como destaca el presidente del comité organizador, Laureano Turienzo, “estamos obteniendo una gran acogida en el sector, con muchas empresas que han cerrado ya acuerdos de colaboración y con otras muchas que han manifestado su interés por estar presentes, de una forma u otra, en este evento que reunirá talento, conocimiento y oportunidades, en un marco ideal que permitirá anticipar tendencias y aportar una voz experta”. Según, añade, “somos ambiciosos, y estamos convencidos que muchas empresas se unirán como patrocinadores y serán parte de este evento histórico, que nace para ser uno de los más importantes y revolucionarios en el sector”. 

	En la misma línea se expresa Ángel Jareño, director general y CEO de Uvesco y que formar parte del comité organizador de ExpoRetail Iberoamérica, quien resalta que “este encuentro supone una oportunidad única para compartir con el ecosistema lo que vivimos día a día en el Retail: la exigencia de adaptarnos, innovar, diferenciarnos y servir mejor a los clientes”. Y es por ello, entre otros factores, que esta cita está llamando poderosamente la atención del sector en Iberoamérica, “al valorar muy positivamente la posibilidad de poner en común, con el mismo idioma, experiencias reales y aprendizajes útiles para todos”. 

En este sentido, Jareño anima a apostar por este encuentro, sobre todo en un momento como el actual, donde el “ecosistema del Retail está en plena transformación y necesita espacios donde compartir innovación, datos, visión tecnológica y estrategias que funcionen con clientes reales. Sin duda, ExpoRetail Iberoamérica acelerará ese proceso”. Y es que, según admite, “es un evento necesario y llega en el momento adecuado”.

	Firme compromiso
	Al margen de la participación de empresas punteras, incluyendo a ponentes en distintas sesiones, la contribución directa del sector del Retail iberoamericano en esta feria se ha establecido en diferentes categorías y rangos. Destaca principalmente la implicación de Adobe, Adyen, Caixa Bank y Repsol como colaboradores Oro; como colaboradores Plata, se cuenta por el momento con BCG, Comerzzia, Fujitsu, JAKALA, Inetum, in-store Media, MOK, Orisha Commerce, Tecnipesa, Tier1 y ZUMEX; y en categoría colaborador Bronce están actualmente AWWG, Bowje, Evomeet, GAES, Meta, RELEX, RetailCo, StrongPoint, y Valor de Ley.

	Junto a ellas, en calidad de expositores (por orden alfabético), destaca la presencia de CEPA21, COS, Datadope, EPSILON, Fuerza Comercial, Galp, Mission, PANDAID Soluciones, PANDINO, Pos Potential, Publicis Groupe, QN Power, Orquest, PWC, ServiceBots.ai, Shoptimus AI, Tecna, Ticson, Vivofácil, WETAK y Xabet. De hecho, como indica Laureano Turienzo, “el número de participantes asciende a diario, con una creciente adhesión de compañías interesadas en estar presentes en la exposición comercial”. 

	También relevante es el apoyo que se está alcanzando de los medios de comunicación del sector. Por lo pronto, se unen como media partners de ExpoRetail Iberoamérica: ecommercenews, Food Retail & Service (FRS), Just Retail, Mall & Retail, Meet in, Novedades y Noticias, Retail Actual, Revista Alimentaria, TikTok y Trade y Retail. 

	Como principales asociaciones colaboradoras (y con varias más que próximamente se unirán), destacan los acuerdos con la Asociación Nacional del Comercio Textil, Complementos y Piel (ACOTEX), la Asociación Española del Retail (AER), la Asociación Nacional Grandes de Empresas de Distribución (ANGED) o la Asociación de Empresarios de Alcobendas (AICA). A ello se suma el respaldo de importantes instituciones, como la Confederación Española de Organizaciones Empresariales (CEOE), el Consejo General de Economistas (CGE), la Universidad de Málaga (Facultad de Marketing y Gestión) o la Universidad Complutense de Madrid (Facultad de Ciencias económicas y empresariales).

	Entre otros muchos ponentes, se contará con la participación de los CEO y directores generales de empresas nacionales e internacionales tan sobresalientes como Walmart, Mango, Eroski, Uvesco, Primor, Ikea, MediaMarkt, Old Navy, Chedraui, Primark, PepsiCo, Repsol, Leroy Merlin, Grupo Dia, NASA, Meta, Alibaba, Ametller, y muchas más.

	Evomeet es la empresa encargada de organizar este ambicioso encuentro, contándose con RetailN1 en la parte de asesoría estratégica y con EveryonePlus como agencia de producción. La labor de comunicación y difusión en redes sociales la asume la empresa Valor de Ley.

	Muchos alicientes
Durante dos días, Madrid se convertirá en el epicentro del comercio y la innovación con la celebración del mayor encuentro profesional dedicado al sector Retail en habla hispana y portuguesa. Líderes empresariales, marcas internacionales, proveedores, startups y expertos compartirán tendencias, soluciones tecnológicas y estrategias que están transformando la experiencia de compra y la gestión del punto de venta en toda la región.
El evento reunirá, de forma presencial y también online, a profesionales de Europa y América Latina, ofreciendo un espacio único para el networking, la formación y la generación de negocio. “Con un enfoque en la digitalización, la sostenibilidad y la experiencia del consumidor, ExpoRetail Iberoamérica 2026 será una cita imprescindible para quienes buscan anticiparse al futuro del comercio”, afirma Turienzo. ExpoRetail Iberoamérica, como anticipa su presidente organizador, “será un evento que se repetirá posteriormente en muchos países de Iberoamérica, y no tenemos dudas de que se convertirá en el gran evento del Retail de Iberoamérica”. A su juicio, “el evento será absolutamente revolucionario”.
 	Además, también acogerá la primera edición de los Premios Iberoamericanos del Retail (que se celebrará en el estadio Santiago Bernabéu). 



Más información de este evento: https://exporetail.net
Prensa: Paco Romero. comunicacion@exporetail.net. Telf. 639 64 55 70
image1.jpeg
17—18.J

EXPO 5.
RETAIL

Iberoameérica





